Paikallista Markkinoille - .4

tiedonvalityshanke




Tilaisuuden tavoite

Osallistuja:
* Ymmartaa mita tekoaly oikeasti on (ja ei ole)
* Nakee konkreettisia kayttokohteita elintarvikealalla

 Saa tyokaluja heti kayttoon (ideointi, reseptiikka, markkinointi,
tuotannon suunnittelu)

* Ymmartaa riskit ja tietoturvan perusasiat
e Uskaltaa kokeilla
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Mika tekoaly on?

* Tekoaly on teknologia, joka mahdollistaa tietokoneiden oppia
datasta, tunnistaa malleja ja tehda paatoksia tai ennusteita ihmisen
kaltaisella tavalla.

* Tekoaly pystyy kasittelemaan suuria tietomaaria, tunnistamaan niista
malleja ja tuottamaan niiden pohjalta ehdotuksia, ennusteita tai
automaattisia toimenpiteita.

* Tekoaly perustuu dataan, matemaattisiin malleihin ja
koneoppimiseen, joissa jarjestelma oppii tunnistamaan malleja (myos
kielessa) ja tuottamaan ennusteita tai vastauksia aiemman tiedon
perusteella.
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Miten tekoaly “tuottaa tiedon”?

Esimerkki: reseptiehdotus Se ei keksi tyhjasta, vaan:
. Te_kpé_i_IY_.on opetettu valtavalla * vertailee oppimiaan yhdistelmia
maaralla r.esepteja Ja t.ekste!a.. e tunnistaa, mika toimii usein
* Se on oppinut, etta esimerkiksi: vhdessa
* tomaatti + basilika + mozzarella ° rakentaa uuden ehdotuksen

esiintyvat usein yhdessa

e kuivattu tomaatti toimii hyvin
pastassa

* gluteeniton vaihtoehto tarkoittaa
tiettyja jauhoja
e Kun kysyt:
n ) : :
Tee kU/vatuotteeseen sopiva uusli
makuidea”

todennakoisyyksien perusteella

Se ennustaa, mika yhdistelma on
looginen ja todennakdisesti toimiva.

Tekoaly ei “tieda” asioita, se arvioi: “Ndiden miljoonien esimerkkien perusteella

tdmd vastaus on todenndkéisin ja jarkevin.” Jimsi L







Millaisia tekoalypalveluita on olemassa?

1] Kielimallit ja sisallontuotanto

* Esimerkkeja yleiskayttdisista

* |deoida uusia tuotteita ja kielimalleista:
makuyhdistelmia ChatGPT, Gemini ja Copilot

* Luoda tuotekuvauksia ja e Kaytdssa maksullinen versio n 20
markkinointiteksteja €/kk

e Jasentaa ajatuksia ja tehda e Kaikkia voi kayttaa myos ilmaiseksi,
luonnoksia mutta kannattaa harkita

 Nopeuttaa tuotekehityksen kayttokohteet.

alkuvaihetta
* Hakea ja yhdistaa tietoa

e Tassa keskitytaan vain taman
ryhman palveluihin.
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Millaisia tekodlypalveluita on olemassa?

2

Analytiikka ja ennustaminen

e Myynnin ennustaminen
e Kysyntaennusteet
e Hintojen optimointi
e Havikinhallinta

Sopivat tuotannon ja

varaston suunnitteluun.

3

Konenadko ja laadunvalvonta

e Tuotteen visuaalinen tarkastus
e Pakkausvirheiden tunnistus
e Laatuvaihteluiden
havaitseminen

Kaytossa monissa

elintarviketehtaissa jo nyt.
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Millaisia tekodlypalveluita on olemassa?

4| Prosessien optimointi S| Asiakas- ja
markkinointiratkaisut

e Tuotantolinjan tehokkuus
e Energiankulutuksen optimointi e Personoitu markkinointi
e Logistiikan suunnittelu e Asiakaskayttaytymisen analyysi

o Parantaa e Kampanjoiden optimointi

kustannustehokkuutta. . Auttaa myynnin
kasvattamisessa.

Tekoaly ei ole yksi jarjestelma, vaan joukko erilaisia palveluita eri
kayttotarkoituksiin — ja useimmat niista ovat jo valmiiksi saatavilla.
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Voiko tekodly tehda virheita — ja kuka vastaa?

Kylla, voi.

* Tekoaly voi tuottaa virheellista
tai puutteellista tietoa

* Se el ymmarra vastuuta,
saantelya tai liiketoiminnan
riskeja

e Se toimii datan ja
todennakdisyyksien perusteella

Vastuu on aina ihmisella
* Yritys vastaa paatoksista
* Yritys vastaa viestinnasta

* Yritys vastaa
tuoteturvallisuudesta

* Tekoaly on tyokalu — ei
paatoksentekija
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Miksi tekoadlyyn kannattaa tutustua?

1. Kilpailu kiristyy — erottautuminen 2. Aika on elintarvikealan yrittajan

vaikeutuu niukin resurssi
* Kaupan valikoimat tayttyvat * Markkinointi vie aikaa
* Hintapaine kasvaa * Tekstit, tarjoukset, some,
e Uutuuksia tulee jatkuvasti tuotekuvaukset
Tekoily auttaa:  Hakemukset, selvitykset,
SvtamEs . t teideoit raportointi
. maan | ideoi . ol
oY a. aah Lusta to e =ota . Tekoaly toimii kuin “ajattelun
* tunnistamaan trendeja assistentti”
* kirkastamaan kohderyhmaa Se ei tee puolestasi — mutta

nopeuttaa merkittavasti.
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Miksi tekoadlyyn kannattaa tutustua?

3. Tuotekehitys vaatii nopeutta 4. Pienikin toimija voi hyotya

* Trendit muuttuvat nopeasti Tekoaly ei ole vain suurille

* Erityisruokavaliot lisdantyvat teollisuusyrityksille.

- Vastuullisuusvaatimukset kasvavat ~ * El vaadiinvestointeja

Tekosly auttaa: * Kaytettavissa heti

- muokkaamaan reseptej3 e Skaalautuu yrityksen kokoon

. Tama on pk-yrityksen
kilpailuetu, ei uhka.

e arvioimaan vaihtoehtoisia raaka-
aineita

 ideoimaan uusia variaatioita
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Miksi tekoadlyyn kannattaa tutustua?

5. Ne, jotka opettelevat nyt, ovat
edella vuoden paasta

Tekoaly ei ole ohimeneva ilmio.
Se on uusi tyovaline — kuten
aikoinaan:

* sahkoposti
» verkkosivut
* verkkokauppa

Ne, jotka omaksuivat ne aikaisin,
hydtyivat eniten.

6. Jalostusasteen nosto — enemman arvoa
omasta raaka-aineesta

Koskee erityisesti: maatiloja,
keruutoimijoita, luonnontuotealan
toimijoita, uusia elintarvikealan yrittajia

Tekoaly voi auttaa:
e ideoimaan uusia tuotteita

e kehittamaan jalostusasteeltaan
korkeamman vaihtoehdon

 tunnistamaan kannattavimmat
kohderyhmat

* arvioimaan markkinamahdollisuuksia jo
ennen investointeja

. Raaka-aineesta tuotteeksi — ja
tuotteesta brandiksi.
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Mihin tata voi verrata
historiassa?

Internet (1990-luku)

* Aluksi moni ajatteli: “Ei tama koske
minua.”

10 vuotta mydhemmin:
» Kaikki yritykset tarvitsivat verkkosivut
e Sahkoposti korvasi kirjeet
* Google muutti tiedonhaun

Internet ei ollut vain uusi kanava — se
muutti toimintalogiikan.

Tekoaly tekee saman, mutta
tiedon kasittelylle.

Kun sahko tuli, aluksi tehtaat vain:

 vaihtoivat hoyrykoneen
sahkdmoottoriin

* |aittoivat lamput kattoon

Mutta todellinen muutos ei ollut
valo. Todellinen muutos oli ->

Sahkoé mahdollisti kokonaan uuden

tuotantotavan.

* koneet voitiin sijoittaa uudelleen

tuotanto hajautui
tehokkuus kasvoi
syntyi taysin uusia toimialoja
Yritykset, jotka eivat sahkoistyneet,
katosivat.
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Sisaltyykd tekoalyn kayttoodn riskeja?

Tietoturva ja luottamuksellinen
data

Al3 syota:

* asiakasrekistereita

e sopimuksia

* lilkesalaisuuksia

* henkilotietoja

avoimiin jarjestelmiin ilman
ymmarrysta kayttéehdoista.

* Pk-yritykselle tama on iso riski.

Tekijanoikeudet
Al-kuvat, tekstit ja sisallot:

e voivat muistuttaa olemassa olevia
toita

* eivat aina ole yksiselitteisesti
“omiasi”

* Markkinoinnissa tama pitaa
tiedostaa.
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Sisaltyykd tekoalyn kayttoodn riskeja?

Virheellinen tieto (hallusinaatiot)
Tekoaly voi:

e keksia lahteita

e esittaa arvauksen faktana

 olla itsevarma mutta vaarassa

~ Saanto: tarkista aina kriittinen
tieto.

e VVastuu on aina ihmisella.

Liiallinen luottamus

Vaara ei ole se, etta tekoaly tekee

virheen.

Vaara on, etta ihminen lakkaa

ajattelemasta.

Jos paatokset:

hinnoittelussa
sopimuksissa
reseptiikassa
Investoinneissa

tehdaan sokeasti Al:n pohjalta -

riskitaso kasvaa.

JAMSA
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Sisaltyykd tekoalyn kayttoodn riskeja?

Osaamisen rapautuminen Harhaanjohtava varmuus

Jos tekoaly tekee kaiken: Al kuulostaa usein vakuuttavalta.

* kirjoittamisen * Se ei tarkoita, etta se ymmartaa

* laskemisen dslaa. S
o Se ennustaa todennakoisimpia

e analysoinnin vastauksia.

oma osaaminen voi heiketa.
* Tyd muuttuu — mutta ajattelun
pitaa sailya.

Tekoaly auttaa kehittamaan — mutta elintarviketurvallisuudesta,
lainsaadannosta ja laadusta vastaa aina yrittajc jimsi 4 cinvaimarosss [




Kuinka tekoalyn kanssa jutellaan

Mika on prompt? Kuinka tekoalyn kanssa jutellaan:
Prompt = ohje tai kysymys, jonka Huono prompt:

annat tekoalylle. * Kerro nokkosesta.
Hyva prompt sisaltaa: Parempi prompt:
1.Tavoitteen * Tee markkina-analyysi nokkosesta
2.Taustatiedon kuluttajatuotteena Suomessa.

Tarkastele tuotteita, trendeja,

3.Rajauksen kohderyhmia ja kasvupotentiaalia

4.Halutun nakokulman seuraavan 5 vuoden aikana.
. Mita tarkempi ohje, sita e Miki on suomalaisen nokkosen
parempl vastaus. vahvuus muualla kasvatettuun?
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Tiedonhakuesimerkki - Millaisista nokkosta sisaltavista

_ NOkkOﬂEﬂ tL.J.OtteISta |hm|set voisivat olla
kilnnostuneita?

Nokkonen on ravinteikas villikasvi, ¢ Missa tuotteille voisi olla
jota voidaan kayttaa esimerkiksi markkinoita?
keitoissa, leivonnassa, pestoissa
tai kuivattuna jauheena
elintarvikkeiden ja ravintolisien
raaka-aineena.

* Onko nokkosen vaikutuksista
elintarvikkeissa tehty tutkimuksia?

* Olen Keski-Suomesta, millainen laatu
pohjoisessa kasvaneella nokkosella on
suhteessa etela Euroopassa
kasvaneille

v v
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Hakuesimerkki

I Euroopan unionin
Gl osarahoittama
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Tiedonhakuesimerkki
- Syvatutkimus

Laadi kattava selvitys nokkosen
elintarvikekaytosta Suomessa.
Tarkastele ravintoarvoja,
nykyisia kayttotapoja,
kuluttajatrendeja, mahdollisia
tuoteideoita, lainsaadannollisia

Mokkosen elintarvikekayttd Suomessa

Kerdi tieteelliset ja viranomaisldhteet nokkosen ravintoarvoista.
Kartoit nykyiset kayttdtavat ja markkinatuotteet Suomessa.
Analysoi kuluttajatrendit ja ostokdyttaytyminen villiyrieissa,
Tarkista elintarvike- ja terveysvaitieisiin littyva lainsdadanta.

Arvioi tuoteideoiden kaupallinen potentiaali pienelle toimijalle.

+ P spatutkimus v e

* ChatGPT:n syvatutkimus on laaja
ja jasennelty analyysi annetusta
aiheesta, jossa tekoaly yhdistaa
koulutuksensa aikana
oppimaansa tietoa ja tarkastelee
asiaa useista nakokulmista
rakentaakseen syvallisen
kokonaisuuden.

e Esimerkki syvatutkimuksesta:

 Nokkosen elintarvikekaytto
Suomessa

v v
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Esimerkki Nokkosen elintarvikekäyttö Suomessa.pdf
Esimerkki Nokkosen elintarvikekäyttö Suomessa.pdf

Tekoaly ja tilastot, mita tapahtuu ohralle?

S+ Ohran nykytila: "Jumiutunut raaka-aineeksi"

Kotitalouksien kulutusmenot, vuosittain muuttujina Sektori, Taloustoimi, Kestavyysluokka, Kulutusluokka, Vuosi ja Tied:

Tilastossa ohra sisaltyy paaosin luokkaan 01.1.1.2 Jauhot ja

2010 2017 204+ 7 muut Viljat
Kayvin hir Kdyvin hir Kdyvin hinnoin, miljoonaa euroa
514 Kotita P31DCK K ND Lyhytil 01.1.1 Viljatuotteet ja leipa 1729 1899 2481 e Taman kategorian arvo on 92 milj_ €.
01.1.1.1 Riisi a5 36 a3
PRI o * Vaikka kasvu on ollut kohtalaista (+35 % vuodesta 2017),
01.1.1.4 Muut leipomotuotteet 496 549 722 se on pienta verrattuna jalostettU|h|n tuotteisiin.
01.1.1.5 Pizzat ja suolaiset piirakat 256 322 442
01.1.1,6 Pastatuotteet ja kuskus 01 1w am * Ohra nahdaan yha "sakkitavarana", joka vaatii kuluttajalta
I
01.1.1.7 Aamiaisviljatuotteet 63 70 50 H H H H Iy Aci
1118 Mot wilatotieet S aikaa ja vaivaa (uunipuurot, esikasittely).
01.1.2Liha 1899 2038 2352 . . . cens .e .
01.1.2.1 Naudan- ja vasikaniiha 77 s as ~/ Vilipalaistumisen voittajat: "Valmiit ratkaisut"
01.1.2.2 Sianliha 307 1 198 L o . oL
01.1.2.3 Lampaan- ja vuohenliha 6 2 n Verrataan tata kategorioihin, jotka hyddyntavat
s e valipalaistumista:
01.1.2.6 Sydtdvat sisdelimet 10 5 6 . . . .e ope . .
01.1.2.?KT.|ivattu, suolattu tai savustettu liha 847 838 931 * Pizzatja SUOIa|S.Et p"rakat (+120 n_“'j. € ka_.S\{_U): Nama
01.1.2.8 Muut lihavalmisteet 165 a4 2m ovat ohran suurin uhka ja mahdolllsuus.”TaIIa hetkeI"Ia ne
01.1.3 Kala ja dyrigiset 463 606 722 = 55 2115 ; e
T ytetty kal .12 taytetdaan vehnalld, mutta ne vastaavat "heti valmis
01.1.3.2 Pakastettu kala 13 14 15 tarpeeseen.
01.1.3.3 Tuoreet tai jidhdytetyt dyridiset 1 4 5] . e R
ouisapdkastedyidise 1 15 s * Muut leipomotuotteet (+173 milj. € kasvu): Sisaltaa
01.1.3.5 Kuivattu, savustettu tai suolattu kala ja dyridiset 133 143 142 =1 H H = = H H
01.1.3.6 Muut s3ilotyt tai kéisitelytkalajaéiyrié]iisv:Imisteet 102 131 194 VallpalapatUkat..Ja kekSIt' Tassa kategorlassa |”kkuu 7’8
01.1.4 Maitotuotteet, juusto ja kananmunat 2082 2271 2752 k.e.rtaa enemman rahaa kU|n kOkO JaUhO' Ja
01.1.4.1 Tuore tiysmaito 64 52 51 V||Jakategor|assa_
01.1.4.2 Tuore vihdrasvainen maito 476 456 432
01.1.4.3 S3ilstty maito 1 2 1
01.1.4.4 Jogurtti 294 314 405
01.1.4.5 Juusto ja juustoaine 750 864 1075 o . . . . . . .
01146 Muut maitotuotteet /s asl 607 * Tilastoja voi analysoida tekoalylld, antaa ainakin suuntaa
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Kun yhdistamme datan ja "valipalaistumisen™
(snackification) megatrendin, ndemme selvan kuilun
siind, missa raha liikkuu ja missa ohran potentiaali talla

hetkella lepaa.

 Markkinahavainto: Kuluttajat hylkaavat hitaat perusviljat (ohra raaka-aineena) ja
siirtyvat nopeisiin viljapohjaisiin valipaloihin (+173 milj. € kasvu
leipomotuotteissa).

» Strateginen veto: Ohra on brandattava uudelleen "pohjoisen superviljaksi”, joka
on valmiiksi jalostettu helposti syotavaan muotoon.

* Ydinviesti: Ohran arvo ei kasva myymalla enemman suurimoita, vaan
integroimalla ohra osaksi kasvavia Pizzat, piirakat ja valipalat -kategorioita.
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Missa ohra ja valipalaistuminen kohtaavat? (Uusi markkina)

Jos haluamme nostaa ohran arvoa, se on sirrettava tilastoryhmasta toiseen tuotekehityksen

avulla:
Nykyinen kategoria
(Raaka-aine)

01.1.1.2 Jauhot ja
viljat
01.1.1.2 Jauhot ja

viljat

01.1.1.1 Riisi (polkee
paikallaan)

Kohdekategoria
(Valipalaistuminen)

01.1.1.5 Pizzat ja piirakat

01.1.1.4 Muut
leipomotuotteet

01.1.1.6 Pasta ja kuskus

Tuoteinnovaatio

Ohrapohjaiset pakastepiirakat ja "snack-
pizzat” (terveellisempi kuitulisa).

Ohrasta tehdyt suolaiset valipalakeksit ja
kuitupatukat.

"Ohra-kuskus” tai nopeasti mikrossa
valmistuvat ohra-annoskulhot.

v v
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Ohra & Valipalaistuminen: Strateginen
mahdollisuus (kuluttajamarkkina)

Nykytila: Kasvun epasuhta 1. Vidlipalaistumisen tuoma markkinarako
Tilasto paljastaa, etta kulutus siirtyy raaka-aineista Kuluttaja ei etsi enaa ohrasuurimoa, vaan ohrapohjaista
valmiisiin ratkaisuihin. Ohra on talla hetkella ratkaisua.

jumissa vddrassd kategoriassa. * Havainto: Riisin kulutus polkee paikallaan (43 milj. €).

* Hidas kasvu: Jauhot ja perusviljat (sis. ohran) ovat

vain 92 milj. € markkina. * Mahdollisuus: Korvataan tuontiriisi ja prosessoidut

valipalat kotimaisella, kuitupitoisella ohralla, joka on
* Vauhdikas kasvu: Valipalatyyppiset "Muut esikasitelty "grab-and-go" -muotoon.
leipomotuotteet” ja "Pizzat/piirakat" ovat e . . .
yhteensi 1 164 milj. € markkina (kasvu +293 milj. 2. Ohran uusi sijoittuminen (Product Fit)

€). Jotta ohran arvo saadaan kasvuun, se on siirrettava
tuotekehityksella kasvaviin kategorioihin:

* Pizzat & Suolaiset piirakat: Ohraloohjaiset, kuiturikkaat
valipalapiirakat (vastaus +120 milj. € kasvuun).

* Muut IeiEomotuotteet: Ohrasta valmistetut suolaiset
Ohran tulevaisuus ei ole jauhosakissa, vaan snack-keksit ja funktionaaliset valipalapatukat.

jalostusasteen nostossa. Siirtamalla ohran raaka- e Pasta & Kuskus: "O'h.r.a-he|m9t" ja pikapastat (vastaus
aineesta osaksi valipalaistumisen trendis, kategorian +79 % rajahdysmaiseen kasvuun).

paasemme kasiksi yli miljardin euron markkinaan,

joka kasvaa talla hetkella nopeimmin. . N
JAMSA 08 einvomakesius [ cemverarons"



Analysoitaessa aineiston kulutusmuutoksia ja markkinatrendeja, voidaan tunnistaa useita tuoteryhmia, joissa on

potentiaalia uusille markkina-avauksille ja tuotekehitykselle

Tassa on kolme keskeista aluetta, joissa kasvu on ollut voimakkainta tai
joissa kuluttajakayttaytymisen muutos luo mahdollisuuksia:

1. Valmisruokien ja helppouden "Premium"-segmentti

Datan havainto: Pizzat ja suolaiset piirakat (01.1.1.5) ovat kasvaneet
huomattavasti (322 milj. € - 442 milj. €).

*Mahdollisuus: Markkina siirtyy pois perinteisista "halpispitsoista". Uusia
markkinoita tarjoavat korkealaatuiset, artesaanityyliset pakastepizzat,
ravintolayhteistyot (co-branding) ja erikoistuotteet (gluteenittomat,
vegaaniset, vahahiilihydraattiset), joista kuluttajat ovat valmiita
maksamaan enemman.

*Kehityskohde: Puolivalmiit ratkaisut, joissa kuluttaja voi itse lisata tuoreen
loppusilauksen korkealaatuiseen pohjaan.

2. Pastan ja kuskusin "uusi sukupolvi"

Datan havainto: Pastatuotteet ja kuskus (01.1.1.6) on lahes
kaksinkertaistunut (129 milj. € - 231 milj. €). Tdma on suhteellisesti yksi
nopeimmin kasvavista segmenteista.

*Mahdollisuus: Perinteinen vehnapasta on kypsa markkina, mutta sen
sisalla kasvaa kysynta ravintoarvoiltaan paremmille tuotteille.
*Kehityskohde: Kotimaisista raaka-aineista (kuten kaurasta tai
harkapavusta) valmistetut pastat, jotka vastaavat proteiinipitoisuuden ja
gluteenittomuuden tarpeisiin. My0os tuorepastan osuuden kasvattaminen
paivittaistavarakaupassa tarjoaa korkeamman jalostusarvon markkinan.

3. Jauhojen ja viljojen "erikoistuminen"

Datan havainto: Jauhot ja muut viljat (01.1.1.2) kasvoivat
68 miljoonasta 92 miljoonaan euroon.

*Mahdollisuus: Kotileivonnan trendi on muuttunut
perusjauhoista erikoisjauhoihin.

*Kehityskohde: Leivontamiksit, jotka on suunnattu
tiettyihin ruokavalioihin (keto, korkeaproteiininen) tai
jotka hyodyntavat muinaisia viljoja (speltti, emmer). Myos
"hidas ruoka" -trendiin (kuten hapanjuurileivontaan)
liittyvat valmiit aloituspakkaukset ja erikoisjauhoseokset
ovat kasvupotentiaalisia.

4. Aamiais- ja vdlipalatuotteiden personointi

Datan havainto: Aamiaisviljatuotteet (01.1.1.7) ovat
kasvaneet tasaisesti (70 milj. € = 90 milj. €), mutta ne
jaavat jalkeen muista kategorioista.

*Mahdollisuus: Perinteiset muromarkkinat ovat staattisia,
mutta terveellisemmat ja "on-the-go" -tyyppiset ratkaisut
kasvavat.

*Kehityskohde: Tuotteet, jotka yhdistavat aamiaisen ja
funktionaalisuuden (esim. lisatyt kuidut, vitamiinit tai
keskittymista auttavat ainesosat) seka annospakatut,
helposti mukaan otettavat kaurapohjaiset tuotteet.
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Kauran markkina tayttymassa, missa tilaa?

Kaura vs. Ohra — missa mennaan? Ohra
~~ Kaura Nykytila:
Miksi kaura nousi? * Suuri osa rehukayttoa
 Laktoositon/vegaaninen trendi * Maltaat (olut) merkittava sektori
e Kaurajuoma - uusi kayttokategoria * Elintarvikekaytto pienempi ja
* Vahva brandays ("pohjoinen hajanaisempi

supergrain”) * Mielikuva “perinteinen viljapuuro”
e Beetaglukaani + kuitu Haaste:
* Helppo maku ja neutraali profiili * Ei selkeaa kuluttajabrandia kuten
Tulos: kauralla.

e Kaura siirtyi rehusta premium-
elintarvikkeeksi.
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Tekoaly voi tunnistaa trendeja

Suomessa Trendit kuluttajamarkkinassa
* Ohra on perinteisesti ollut Nousevat segmentit:

rehuké.i.ytb.s.séi (S““”“ osasadosta). . peetaglukaanituotteet (kolesteroli)
* Rehukaytto vaihtelee e kasviproteiiniratkaisut

elaintuotannon mukaan. | " ke
* Elintarvikekdytt6é on kasvanut matalan glykeemisen inaeksin

hitaasti, erityisesti: tuotteet _ -
. taysjyvituotteissa * fermentoidut viljatuotteet
* beetaglukaanituotteissa Laskeva tai paineessa:

* kasviproteiinituotteissa

_ _ _ e perusjauhot
* Mutta kokonaisvolyymissa ohra ei . bulkki-eli ekAVEES
ole kasvanut yhta vahvasti kuin ulkki-elintarvikekaytto
esimerkiksi kaura.

v v
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Arvio ja Strateginen johtopaatds

Realistinen arvio Strateginen johtopaatos
Voiko ohra olla “seuraava kaura”? Kaura voitti kategorian “maitokorvike”.
X Ei samalla tavalla (juomabuumi on jo Ohra voi voittaa kategorian “metabolinen

tehty). terveys & kuitu + proteiini”.

Kyll3, jos asemoidaan terveys- ja Jos sinun pitaisi valita yksi fokus:

proteiiniviljaksi. Fermentoitu, beetaglukaanipitoinen,
proteiinivahvistettu ohrapohja.

* Se ei kilpaile kauran kanssa — se luo oman

Ohran etu: segmentin.

 alhainen raaka-ainehinta

* hyva viljeltavyys Suomessa

* terveystutkimuspohja (beetaglukaani)
Ohran riski:

* kuluttajamielikuva vanha

e eivahvaa veturituotetta L
JAMSA 08 einvomakesius [ cemverarons"



Mita voisin tehda ohrasta®?

e Keksi 10 uutta kuivatuotetta kuluttajakauppaan ohrasta,
evaspatukoita, jauhetta, rouhetta.... Tuotteiden tulee olla helposti
sailyvia, sopia vahittaiskauppaan ja vastata terveellisyys- ja
proteiinitrendeihin. Kerro lyhyesti kohderyhma ja myyntiargumentti
jokaiselle.

* Miten ohrasta voisi kehittaa korkeamman katteen tuotteita
elintarviketeollisuudessa? Ehdota 5 konseptia kuluttajamarkkinoille ja
arvioi lyhyesti niiden markkinapotentiaali.

* Mitka ruokatrendit 2026 voisivat sopia ohratuotteisiin? Ehdota
tuotekonsepteja, jotka hyodyntavat naita trendeja.

v v
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Ohran mahdollisuudet

3] Proteiinipohjainen viljabrandi

Ohra ei voita kauraa kopioimalla  Viljapohjainen proteiiniratkaisu
kauraa. ilman hernettad/soijaa.

Sen pitd3 erottua. 4] Fermentointi & gut health
1) “Low Gl -vilja” Ohra sopii hyvin fermentointiin.

. : —> mikrobiomi,

OheraD?;bilgleksetfé?]';iesu vahva. suolistohyvinvointi
painonhallinta 5] B2B-ainesosa
2] Beetaglukaani-johtajuus  Ei tarvitse olla kuluttajabrandi.

, , Voi olla teollisuuden
* Voidaan asemoida funktionaalinen komponentti.

sydanterveysviljaksi.

v v
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Mita tuotteita ohrasta

Kysytaan

v v o
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Kannattaako ohrasta valmistettu funktionaalinen
Val|pa|atUOte Ianseerata? ohravalipalapatukka tai juotava kuituvalipala

1) Tiedonhaku 2| Analyysi — mahdollisuus vai

* Tee tiivis markkinakatsaus ohrasta marginaali?
kuluttajatuotteena Suomessa. * Arvioi, onko ohralla realistinen
Tarkastele ravitsemustrendeja, mahdollisuus nousta korkeamman
kuluttajakayttaytymista, jalostusasteen valipalatuotteeksi
terveysargumentteja (esim. kuitu, Suomessa.
beetaglukaani) ja kasvupotentiaalia Perustele vastaus markkinan,
seuraavan 5 vuoden aikana. kuluttajamielikuvien ja hintatason

* Mitka megatrendit tukevat nakokulmasta.

taysjyva- ja kuitupohjaisia tuotteita ¢ Miten ohra mielletaan kuluttajien
Pohjoismaissa? silmissa verrattuna kauraan?

v v -
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Markkinat ja kenelle?

3] Kilpailutilanne 4] Kohderyhma

* Analysoi ohrasta valmistettujen ¢ Ehdota kolme selkeasti erilaista
kuluttajatuotteiden kohderyhmaa ohrasta
kilpailutilanne Suomessa. valmistetulle funktionaaliselle
Mita tuotetyyppeja on valipalatuotteelle.
markkinoilla ja missa voisi olla Kuvaa heidan tarpeensa,
erottumiselle tilaa pienelle ostomotiivinsa ja
toimijalle? hintaherkkyytensa.

e Mita vaittamia (esim. proteiini, * Minka kohderyhman valinta olisi
kuitu, kotimaisuus) kilpailijat pienelle paikalliselle toimijalle
tyypillisesti kayttavat? realistisin?

v v
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Edetaan suunnitelmallisesti

S | Riskit é | Kannattavuuden
hahmottaminen

* Listaa ja analysoi suurimmat riskit
pienelle toimijalle, joka lanseeraa * Laadi yksinkertainen

ohrasta valmistetun kustannusrakenne ja
valipalatuotteen. katelaskelman runko ohrasta

Jaa riskit markkina-, talous-, valmistettavalle funktionaaliselle
tuotanto- ja jakeluriskeihin. Mitka valipalatuotteelle.

tekijat vaikuttavat eniten Erittele paakuluerat ja arvioi, milla
katteeseen? hintatasolla tuotteen tulisi olla

* Mita riskeista voidaan pienentaa kannattava pienelle tuottajalle.

ilman suuria investointeja? * Mitka tekijat vaikuttavat eniten
katteeseen?

v v
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Kohti tuotetta, viela kuitenkaan tekematta

8 Tuotekonseptin rakentaminen | 2] Reseptiikan suunnittelu ja

e Laadi konkreettinen optimointi
tuotekonsepti ohrasta * Perusreseptin rakentaminen
valmistettavalle funktionaaliselle e Laadi alustava resepti ohrasta
valipalatuotteelle. Maarittele valmistettavalle funktionaaliselle
nimi, kohderyhm, arvolupaus, vdlipalapatukalle. Huomioi -
oadraaka-aineet, makuprofiili, kuitupitoisuus, proteiinilisa ja

pakkaustyyppi ja hintapositio. kohtuullinen sokerimaara.

v v
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Reseptiikan kokeilut

% Protein Bite Disc — Kotimaiset makuvaihtoehdot
%% Protein Bite Disc — Reseptitaulukko

Mauste / Lisd Maara (g / taikina) Maku & brandiarvo
Ainesosa Madadrd (g) Rooli tuotteessa

Kaneli (Suomessa pakattu) 5g Klassinen, turvallinen
Tays)yvaviljajauho 250 g Perusrakenne, kuitu

_ o o Kuivattu mustikkajauhe 20 g Hapan-manainen, metsdinen
Kasviproteiinijauhe 1509 Proteiinipitoisuuden nosto
. , _ Puclukkajauhe 20g Raikas, pohjoinen profiili

Viljarouhe / siemenseos 80g Rakenne ja purutuntuma
Auringonkukan- tai kurpitsansiemen 60 g Rasva, rakenne Mustaherukkajauhe 15-209 Syva ja voimakas maku
Pellavansiemenrouhe 30g Kuitu, sitovuus Kuivattu tymijauhe 10-159 Premium, hapokas
Leivinjauhe 10g Kewyt kohotus Koivunlehtijauhe 3-5g Erikoisuus, luonnonmaku
suola 59 Maun tasapaing Kuusenkerkkdjauhe 3-5g Metsdinen, uniikki
Rypsidljy / voi 120 g Mehukkuus Paahdettu rypsidljy osa rasvasta Kotimainen rasvaprofiili
Hunaja / taatelitahna 120g Makeus Ja sitovuus Hunaja (kotimainen) makeuttajana Paikallisuus + tarina
Kananmunat (2 kpl) ~10049 Rakenne ja sitominen Suomalainen merisuola 3-5g Puhtausmielikuva
Vesi / maito 4050 mil Taikinan sdato

JAMSA
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Tuote 1

() Tuotteen ja pakkauksen suunnittelu

tee kuvat: Toimi elintarvikealan brandi- ja
Eakkaussuunnittelijana ja suunnittele

orkeaproteiininen ohrapohjainen “Protein
Clusters” -kuivatuote kuluttajamarkkinaan.
Kuvaile, milta tuote nayttaa poydalla ilman
pakkausta: clusterien koko, muoto,
rakenne, vari ja paahteisuus seka milta se
nayttaa valkoisella lautasella
luonnonvalossa ja lahikuvassa. Suunnittele
pakkaus: pakkaustyyppi, varit, materiaalit,
typografia, etupuolen paaviesti ja
mahdollinen lapinakyva ikkuna. Kuvaile
tilannekuva, jossa tuote on esilla keittion
poydalla jogurtin ja kahvikupin kanssa,
pakkaus taustalla. Tavoitteena moderni,
premium, skandinaavinen ja terveellinen
vaikutelma, joka erottuu perinteisesta
granolasta.

* Luo realistinen, moderni ja

skandinaavinen aamiaistilanne, jossa
korkeaproteiininen ohrapohjainen
“Protein Clusters” -tuote on kaytossa.
Kuvassa kaksi aikuista ja yksi lapsi istuvat
valoisassa keittiossa aamupalapdydan
aaressa. Poydalla on valkoisia lautasia ja
kulhoja, joissa nakyy jogurttia ja sen
paalla rapeita, kultaisenruskeita
ohraproteiiniclustereita. Clusterit ovat
isokokoisia, paahteisia ja rakenteeltaan
selkeasti erottuvia, eivat tavallista
granolaa. Vieressa on kahvikuppeja,
tuoreita marjoja ja luonnonvaloa
ikkunasta. Tuotteen pakkaus
(mattapintainen, vihrea-beige, premium-
tyylinen stand-up pouch, jossa lapinakyva
ikkuna) on poydalla hieman avoinna.
Tunnelma on [ammin, terveellinen ja
moderni, premium-tasoinen mutta
arkinen, aidon perheen aamupalahetki.
Valokuvamainen, luonnollinen valo, ei
mainosmaisen jaykka asetelma.

v v o
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Hinnoittelun kokeilut

Il Protein Bite Disc — Hinta- ja katelaskelma

£l Kustannusrakenne / 150 g pakkaus

Kustannuserd

Raaka-aineet

Valmistus (tyd, energia)
Pakkaus

Logistiikka

Yhteens3 valmistuskustannus

¥ Hinnoittelu ja kate

Kuluttajahinta

499 €
5,90 €

6,00 €

*Laskettu oletuksella, etts

€ / pakkaus

D45 €
035¢€
D40€
020€

141 €

Kaupan ostohinta®

3,00 €

3,54 €

414 €

kaupan kate on noin 40 %.

Valmistajan kate €

158 €

213 €

273 €

~ €/kg vertailu

Kuluttajahinta

409 €
590 €

6,00 €

Kate %

23 %
60 %

66 %

JAMSA

Hinta €/kg

33,27 €/kg
39,33 €/kg

46,00 €/kg

~ [E} Myynti- ja katelaskelma

Skenaario A — Kuluttajahinta 5,90 €

Kaupan ostohinta = 3,54 €
Myynti kauppaan:
3,54 € = 10000 = 35 400 €

Valmistajan bruttokate:
35400 €-14 100 € = 21300 €

Skenaario B - Kuluttajahinta 6,90 €

Kaupan ostohinta = 4,14 €
Myynti kauppaan:
4,14 € = 10000 = 41400 €

Valmistajan bruttokate:

41400 €-14 100 € = 27 300 €
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Keski-Suomen Ohra —
perinteesta voimaa arkeen.

e Keski-Suomen pellot ovat tuottaneet ohraa
sukupolvien ajan. Tama tuote perustuu
paikalliseen viljelyosaamiseen ja
suomalaiseen viljaperinteeseen —
modernissa, proteiinipitoisessa muodossa.

* Luontaisesti runsas kuitu ja proteiini tukevat
jaksamista ja pitavat kyllaisena pidempaan.
Tasainen energia ilman turhaa makeutta
tekee siita luotettavan valipalan arkeen,
tyohon ja liikkeelle.

 Tama ei ole trendituote.
Tama on suomalaisen viljan osaamista —
uudella tavalla.

KESKI-SUOMEN

SN \\ 7~ e
— ’ <,
=03\ ¢ %ﬁ;@

Proteiinipyorylat arkeen, liikkeelle ja retkelle

Kasvatettu Keski-Suomen pelloilla.
Leivottu paikallisella osaamisella.
Tehty suomalaiselle arjelle.
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Family Health
e Taysjyvaohraa
Keski-Suomesta

Premium Nordic Performance
e 100 % kotimainen ohra

Keski-Suomesta

e 25 9% proteiinia
e Pitkdkestoinen energia

* Runsaasti proteiinia ¢ Helppo ottaa mukaan
ja kuitua téihin, satille tai retkelle

e Korkea proteiini
hyva kuitupitoi:

_ .\ PAIKALLISTA VOIMAA VILJASTA ‘=
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TyOpajoja kevaalle 2026

Hanke jarjestaa, jos kiinnostusta
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Tilaisuuksien rakenteesta

Raaka-aineesta tuote, — .
tuotteesta uoreperhe v
3 A
JUHA LEHTONEN

Lahiruokaa, elamyksia ja matkailun mahdollisuuksia - tule
inspiroitumaan Paikallista Markkinoille -tilaisuudessa!

Aika: 27.1.2025 klo 11:00-14:00
Paikka: Kotileip ja pitopalvelu Lemg
Ideointi Hohontie 453, 41400 Lievestuore
Tilaisuus on suunnattu tuottajille, matkailualan toimijoille, ravintoloille ja
L kailusta kii uneille, jotka etsivat lahiruokaratkaisuja, uusia
l ideoita ja inspiraatiota. Maistiaisia tarjolla. Maksuton!
llm. visa.tormala@jamsa.fi / 040 - 515 3455 -> 24.1. mennessa.
Ruokatuotteen
kehitys
Testaus ja analysointi ; = g : S
Palautteen Lopullinen
keraaminen hyvaksynta
Parannusten Tuotantoon
tekeminen siirtyminen

24 . Euroopan unionin
o Elinvoimakeskus - asarahoittama
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https://voutu.be/BKgO5m2rNeQ?si=wHeo4MaUXGI1R3Hqg
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KINNULASTA

RUISNESTE

FERMENTOITU RUKIIN
MAKUTIIIVISTE

TRADITIONAL GRAIN PORRIDGE

300 g
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Nyt teidan ideat!

Mita paikallisia raaka-aineita
hyodynnetaan?

* Marjat?

* Hunaja?

* Siemenet?

* Viljat

* Vihannekset?

* Sienet?

* Maitoproteiini?
* Yrttijauheet?

* Jotain muuta?

Mika on tuotemuoto?
e Keksi?

Patukka?

Juoma?

Rouhe?

* Fermentoitu tuote?
e Jotain taysin uutta?

Kenelle tuote on?

* Urheilijoille?

* Lapsiperheille?

TyOpaivan valipalaksi?
Retkeilijoille?

50+ hyvinvointikuluttajille?
Matkailuautoilijoille / veneilijoille?
Jollekin muulle?

v v
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Kommentit, ajatukset,
vllattiko joku?

Lisatietoja Visa Térmala
040 515 3455

Visa.tormala@jamsa.fi

JAMSA
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Paikallista Markkinoille - &

tiedonvalityshanke

JAMSA




	Dia 1: Paikallista Markkinoille -tiedonvälityshanke
	Dia 2: Tilaisuuden tavoite
	Dia 3: Mikä tekoäly on?
	Dia 4: Miten tekoäly “tuottaa tiedon”?
	Dia 5
	Dia 6: Millaisia tekoälypalveluita on olemassa?
	Dia 7: Millaisia tekoälypalveluita on olemassa?
	Dia 8: Millaisia tekoälypalveluita on olemassa?
	Dia 9: Voiko tekoäly tehdä virheitä – ja kuka vastaa?
	Dia 10: Miksi tekoälyyn kannattaa tutustua?
	Dia 11: Miksi tekoälyyn kannattaa tutustua?
	Dia 12: Miksi tekoälyyn kannattaa tutustua?
	Dia 13: Mihin tätä voi verrata historiassa?
	Dia 14: Sisältyykö tekoälyn käyttöön riskejä?
	Dia 15: Sisältyykö tekoälyn käyttöön riskejä?
	Dia 16: Sisältyykö tekoälyn käyttöön riskejä?
	Dia 17: Kuinka tekoälyn kanssa jutellaan
	Dia 18: Tiedonhakuesimerkki - Nokkonen
	Dia 19: Hakuesimerkki
	Dia 20: Tiedonhakuesimerkki - Syvätutkimus
	Dia 21: Tekoäly ja tilastot, mitä tapahtuu ohralle?
	Dia 22: Kun yhdistämme datan ja "välipalaistumisen" (snackification) megatrendin, näemme selvän kuilun siinä, missä raha liikkuu ja missä ohran potentiaali tällä hetkellä lepää.
	Dia 23
	Dia 24: Ohra & Välipalaistuminen: Strateginen mahdollisuus (kuluttajamarkkina)
	Dia 25
	Dia 26: Kauran markkina täyttymässä, missä tilaa?
	Dia 27
	Dia 28: Tekoäly voi tunnistaa trendejä
	Dia 29: Arvio ja Strateginen johtopäätös
	Dia 30: Mitä voisin tehdä ohrasta?
	Dia 31: Ohran mahdollisuudet
	Dia 32: Mitä tuotteita ohrasta
	Dia 33
	Dia 34:  Kannattaako ohrasta valmistettu funktionaalinen välipalatuote lanseerata? ohravälipalapatukka tai juotava kuituvälipala 
	Dia 35: Markkinat ja kenelle?
	Dia 36: Edetään suunnitelmallisesti
	Dia 37: Kohti tuotetta, vielä kuitenkaan tekemättä 
	Dia 38: Reseptiikan kokeilut
	Dia 39: Tuote 1
	Dia 40: Tuote 2
	Dia 41
	Dia 42
	Dia 43
	Dia 44: Hinnoittelun kokeilut
	Dia 45: Keski-Suomen Ohra – perinteestä voimaa arkeen.
	Dia 46: Työpajoja keväälle 2026
	Dia 47: Tilaisuuksien rakenteesta
	Dia 48
	Dia 49
	Dia 50
	Dia 51
	Dia 52
	Dia 53
	Dia 54: Nyt teidän ideat!
	Dia 55: Kommentit, ajatukset, yllättikö joku?
	Dia 56: Paikallista Markkinoille -tiedonvälityshanke

